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• A Base Nacional Comum Curricular é um documento que define diretrizes para
orientar a elaboração dos currículos das redes municipais, estaduais e federal de
ensino até 2020. Entre as competências colocadas estão as socioemocionais, como
resolução colaborativa de problemas, empatia e resiliência.

• Com os debates sobre a construção dos novos currículos, as competências
socioemocionais ganharam destaque e tiveram que ser explicadas para o público.

• Como desenvolver características essenciais para a vida em sala de aula se tornou
uma das principais perguntas no setor educacional.

Cenário



Aproximar a marca Mind Lab de 
diferentes stakeholders como famílias, 
secretarias de educação e professores

Proporcionar experiências por meio dos 
jogos e mostrar como eles podem 
contribuir para o desenvolvimento 

socioemocional

Apresentar conteúdos didáticos sobre a 
BNCC e o socioemocional, suprindo uma 

demanda dos públicos das marca

Realizar a construção de marca junto a 

jornalistas especializados em educação 

e influenciadores 

Desafios

Tornar a empresa uma das 
principais referências em 

desenvolvimento socioemocional



WORKSHOP PARA STAKEHOLDERS
“O novo jogo da BNCC e a prática nas escolas”

• Evento realizado na Mind Lab, no dia 14 de março, com debate de Cesar
Callegari, presidente da comissão de elaboração da BNCC, Miguel
Thompson, CEO do Instituto Singularidades, e Sandra Garcia, diretora
pedagógica da Mind Lab sobre os desafios da implementação da BNCC nas
escolas

• Oficina de jogos interativa com Anita Abed, psicopedagoga da Mind Lab e
consultora da UNESCO

• Presença de importantes stakeholders do cenário educacional, como a
educadora Emília Cipriani e Luis Magalhaes, do SAS.

Presença de 6 jornalistas

8 parceiros 

21 colaboradores

AÇÕES



Contato com 53 jornalistas de mais de 40 veículos
relevantes brasileiros. Estiveram presentes 6
jornalistas, sendo dois de praças relevantes para a
Mind Lab (Pernambuco e Distrito Federal).

Envio de convite físico com quebra-cabeça Mind Lab
para 23 jornalistas de maior relevância

Press kit com guia para jornalistas sobre a

Base Nacional Comum Curricular e conteúdo

sobre a metodologia da Mind Lab e o web app

Mindzup, lançamento da empresa.

AÇÕES WORKSHOP PARA STAKEHOLDERS



“Gostei muito porque 

o evento foi muito didático. Para 
jornalistas que, como eu, assumiram 

essa editoria agora, ficou fácil de 
entender”

Mirella Araújo, repórter da Folha de 
Pernambuco

• Foram realizadas 8 entrevistas com os 
speakers após o evento

• Matérias de cobertura em dois veículos de 
praças estratégicas para a empresa

Elogios de jornalistas presentes e parceiros a 
respeito do conteúdo e da inciativa

RESULTADOS WORKSHOP PARA STAKEHOLDERS



• Ação de co-branding para fortalecimento de marca e
apresentação do Mindzup, web app de jogos
socioemocionais da Mind Lab lançado em fevereiro de
2017, por meio de projeção da Epson, no segundo dia da
feira Bett Educar 2018 (9/5).

• Marcelo Del Bel, diretor de Sucesso do Cliente da Mind
Lab, navegou na plataforma com o apoio de projetor da
Epson e explicou como o produto pode auxiliar no
desenvolvimento dos alunos.

Presença de 5 jornalistas de relevantes veículos do 

Tier 1 ( O Globo, entre eles) e de importante 

parceiro da empresa, o Instituto Ayrton Senna

AÇÕES APRESENTAÇÃO DO WEB APP 
MINDZUP COM A EPSON NA BETT 

EDUCAR 2018



• Envio do jogo Quatro, da Mind Lab, e
carta em homenagem ao Dia dos Pais,
ressaltando a importância do
acompanhamento do desenvolvimento
socioemocional dos filhos para:

• 11 jornalistas, que são pais, de veículos
relevantes em diferentes regiões,
incluindo Pernambuco, Rio de Janeiro, Rio
Grande do Sul e Brasília

• 7 influenciadores de paternidade, dois
deles colunistas das principais revistas
sobre maternidade/paternidade (Crescer
e Pais & Filhos).

AÇÕES DIA DOS PAIS 2018



8 postagens de influenciadores
@eupapai
@paidecinco
@nerdpai
@paimala

Mind Lab ganhou 490 seguidores em 

seu perfil no Instagram no período da ação, 
maior crescimento orgânico desde a criação 
do perfil da marca na rede social

Marcos Dvoskin
Presidente e Editor da 
Revista Pais & Filhos

“Parabéns pela bela ação.
Muito obrigado”

Claudio Nogueira
Autor do blog Pai Pra Toda 
Obra e editor da home do 
jornal O Globo

“Obrigado pela lembrança do 
Dia dos Pais! De muito bom 
gosto” 

RESULTADOS DIA DOS PAIS 2018



Ação  - Dia dos Pais
Resultados de mídia

Em um ano, foram 219 matérias, sendo 15% em 
veículos de Tier 1.

A equivalência publicitária alcançou R$ 927.217,11

RESULTADOS

Visibilidade

A Mind Lab obteve no período de um ano crescimento 
de 40% no volume de negócios, majoritariamente na 
área pública, cuja visibilidade foi trabalhada por meio 

das ações de comunicação integrada desenvolvidas 
pela CDI


